Oversikt — Overtygande forslag

Mal
Efter avslutad traning kommer varje deltagare att; Stil och image
® ha analyserat ett av sina egna forslag och bedomt ® Layout
dess styrkor och svagheter som ett Gvertygande ) ) .
dokument ® Anpassning av forslaget till varje beslutsfattare

® ha en modell for de olika delarna som ingar i ett ®  Rubriker och typograf

overtygande férslag e Anvandning av grafer och bilder

® ha analyserat och téankt igenom hur de skall hantera e Sammanfattningar
kundens tveksamheter

; S S Lasbarhet
® ha upprattat riktlinjer for stil och layout i sina forslag

och skapat en mall anpassat for bade foretagets °

Overskadlighet
profil och den marknad man arbetar p&

®  Avsnitt och rubriker
® ha upprattat riktlinjer for satt att skriva och

strukturera forslaget sa att det blir lattlast for kunden ® Bilagor, priser och teknisk data
® ha skrivit om det medtagna férslaget, med hjalp av ® Sprak och komplexitet
de modeller och riktlinjer som larts ut under
programmet, sa att det kan tjana som mall for Tranare och gruppsto rlek

framtida forslag
Traningen genomfors av en konsult fran Huthwaite. Om
[}
Malg rupp méjligt valjs en konsult med erfarenhet fran kundens

verksamhetsomrade. For att sakerstélla att varje

Saljare, sdljchefer, tekniska specialister och andra som deltagare far tillrackligt med individuell uppmarksamhet

bidrar tll skapandet av offerter eller anbud. och feedback rekommenderas gruppstorlek om 12

o personer.
Innehall

Overtygande innehall

® Beskrivning av kundens nuvarande situation
® Kundernas problem och dess konsekvenser
e Uttalade kundbehov

e Kundens krav och 6nskemal

® Presentation av ert foretag

® Presentation av lésningar

® Nytta och varde av lésningarna

® Hantering av kundens tveksamhet 6ver risker,
kostnader, implementering etc.
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